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1. Общая характеристика публицистического стиля 

Публицистический стиль представляет собой функциональный 

стиль литературного языка, который обслуживает сферу средств 

массовой информации, общественно-политической деятельности и 

публичных выступлений. В университетской среде этот стиль 

занимает особое место, поскольку именно через него формируется 

имидж вуза, транслируются достижения научного сообщества и 

выстраивается диалог с различными аудиториями — от 

абитуриентов и студентов до партнеров и выпускников. Главная 

коммуникативная задача публицистического стиля заключается в 

одновременном сочетании информирования и воздействия на 

адресата, то есть не только передачи фактов, но и формирования 

определенного отношения к ним, побуждения к размышлению или 

действию. 

Ключевыми экстралингвистическими чертами 

публицистического стиля являются общественная значимость 

тематики, актуальность, адресная направленность и эмоционально-

оценочный характер изложения. В отличие от научного стиля, 

стремящегося к объективности, публицистика всегда предполагает 

авторскую позицию, которая может быть выражена как открыто, так 

и скрыто. На языковом уровне это реализуется через сочетание 

книжных и разговорных элементов, использование общественно-

политической лексики, оценочных слов, риторических фигур и 

тропов. Публицистический текст всегда ориентирован на массового 



адресата, что требует от автора умения балансировать между 

глубиной содержания и доступностью изложения. 

В университетском контексте публицистический стиль 

функционирует в нескольких направлениях: во-первых, это 

внутренние коммуникации — университетские газеты, журналы, 

сайты, социальные сети, которые информируют студентов и 

сотрудников о жизни вуза; во-вторых, это внешние коммуникации — 

публикации в городских и федеральных СМИ, пресс-релизы, 

интервью ректора и ведущих ученых; в-третьих, это публичные 

выступления на конференциях, форумах, торжественных 

мероприятиях. Каждый из этих каналов требует своего жанрового 

оформления, но все они объединены общими принципами 

публицистической риторики. 

Вывод: Публицистический стиль в университетской среде 

служит инструментом формирования общественного мнения, 

имиджа вуза и профессиональной идентичности его участников. Его 

ключевые особенности — сочетание информирования и 

воздействия, эмоциональная окрашенность и ориентация на 

массового адресата — определяют специфику языковых средств, 

используемых в университетских медиа и публичных 

коммуникациях. 

 

2. Жанры: статья, пост, интервью, выступление 

Жанровая система публицистического стиля в университетской 

среде отличается значительным разнообразием, что обусловлено 

многообразием каналов коммуникации и целевых аудиторий. Одним 

из наиболее распространенных жанров является публицистическая 

статья, которая публикуется в университетской газете, журнале или 

на официальном сайте. Статья обычно посвящена актуальному 

событию из жизни вуза — научному открытию, юбилею профессора, 

победе студенческой команды, запуску новой образовательной 

программы. Структура статьи включает заголовок, лид (вводный 

абзац, привлекающий внимание), основную часть с 

фактологическим материалом и цитатами, а также заключение с 



выводами или перспективами. Язык статьи сочетает 

информативность с элементами воздействия: используются 

оценочные слова, цитаты героев, яркие детали. 

Пост в социальных сетях представляет собой более краткий и 

динамичный жанр, адаптированный к специфике цифровых 

платформ — ВКонтакте, Telegram, Дзен. Пост должен быть 

лаконичным, содержать яркий заголовок или первое предложение, 

эмоционально вовлекать читателя и побуждать к взаимодействию — 

лайкам, комментариям, репостам. В университетских социальных 

сетях публикуются анонсы мероприятий, отчеты о прошедших 

событиях, истории успеха студентов и выпускников, поздравления с 

праздниками. Важной особенностью поста является использование 

визуального контента — фотографий, инфографики, коротких видео, 

которые значительно повышают вовлеченность аудитории. Тон 

постов может варьироваться от официально-делового до дружеского 

в зависимости от платформы и целевой аудитории. 

Интервью является одним из наиболее востребованных жанров 

университетской публицистики, поскольку позволяет представить 

читателю живого человека — ученого, преподавателя, студента, 

выпускника — через его собственные слова и мысли. Интервью 

может быть представлено в формате вопросов и ответов, в виде 

связного текста с включенными цитатами или как портретный очерк. 

Успешное интервью требует от автора умения подготовить 

качественные вопросы, которые раскрывают личность героя и его 

профессиональный путь, а также способности выбрать наиболее 

яркие и содержательные фрагменты беседы для публикации. В 

университетской среде особенно востребованы интервью с 

молодыми учеными, победителями конкурсов, участниками 

международных проектов, которые становятся ролевыми моделями 

для других студентов. 

Публичное выступление представляет собой устный жанр 

публицистики, который реализуется на торжественных 

мероприятиях, конференциях, форумах, защите проектов. 

Выступление требует от автора не только содержания, но и 



ораторского мастерства — умения владеть голосом, устанавливать 

зрительный контакт с аудиторией, использовать паузы и 

интонационные акценты. Структура выступления включает 

вступление с привлечением внимания, основную часть с ключевыми 

тезисами и аргументами, а также заключение с призывом или 

эмоциональным финалом. В университетской среде выступления 

произносятся на линейках, посвящениях в студенты, выпускных 

вечерах, научных конференциях, защите грантов. 

Вывод: Жанровое разнообразие публицистического стиля в 

университетской среде отражает многообразие коммуникативных 

задач — от информирования до формирования имиджа и вовлечения 

аудитории. Каждый жанр — статья, пост, интервью, выступление — 

обладает своей спецификой, но все они объединены стремлением к 

эмоциональному воздействию и ориентацией на конкретную 

целевую аудиторию. 

 

3. Средства выразительности и воздействия 

Публицистический стиль активно использует широкий арсенал 

языковых средств выразительности, которые позволяют автору не 

только информировать читателя, но и воздействовать на его эмоции, 

убеждения и поведение. На лексическом уровне такими средствами 

являются слова с ярко выраженной эмоционально-оценочной 

окраской: «выдающееся открытие», «блестящая победа», 

«уникальная разработка», «масштабное событие». В 

университетской публицистике часто используются слова с 

положительной коннотацией, подчеркивающие достижения вуза, его 

студентов и преподавателей. Одновременно применяются 

общественно-политические термины, которые придают тексту 

значимость: «стратегия развития», «инновационная платформа», 

«международное сотрудничество». 

На морфологическом уровне публицистический стиль 

характеризуется использованием риторических вопросов, которые 

вовлекают читателя в размышление: «Каким будет университет 

через десять лет?», «Что делает науку по-настоящему важной?». 



Широко применяются восклицательные конструкции, побуждающие 

предложения, обращения к читателю: «Представьте себе...», 

«Давайте задумаемся...», «Дорогие коллеги!». Личные местоимения 

«мы» и «вы» создают эффект соучастия и диалога, что особенно 

важно в текстах, адресованных университетскому сообществу. 

Синтаксический уровень публицистики отличается 

разнообразием конструкций, которые усиливают воздействие текста. 

Используются риторические фигуры: анафора (повторение в начале 

предложений), эпифора (повторение в конце), градация (нарастание 

или убывание эмоциональной силы), антитеза 

(противопоставление). Например: «Наш университет — это не 

просто стены и аудитории. Это люди, идеи, открытия. Это история, 

которая пишется каждый день». Широко применяются парцелляция 

(намеренное дробление фразы для усиления эффекта) и инверсия 

(обратный порядок слов для выделения главного). 

Тропы, или переносные значения слов, занимают важное место 

в публицистическом стиле. Метафоры оживляют текст и делают 

сложные идеи более доступными: «университет как кузница 

кадров», «научный прорыв», «мост между поколениями». Эпитеты 

придают описаниям эмоциональную окраску: «вдохновляющая 

история», «плодотворное сотрудничество», «незабываемая встреча». 

Сравнения помогают читателю лучше понять суть явления: 

«студенческая жизнь бурлит, как горная река». В университетской 

публицистике часто используются также аллюзии — отсылки к 

известным литературным, историческим или культурным 

произведениям, которые обогащают текст и создают эффект 

интеллектуальной игры с читателем. 

Вывод: Средства выразительности и воздействия в 

публицистическом стиле образуют сложную систему, которая 

позволяет автору не только передавать информацию, но и 

формировать эмоциональное отношение к ней. Умелое сочетание 

лексики, морфологии, синтаксиса и тропов делает университетский 

публицистический текст ярким, запоминающимся и убедительным. 

 



4. Язык университетских СМИ и социальных сетей 

Университетские средства массовой информации и социальные 

сети представляют собой особую коммуникативную среду, в которой 

публицистический стиль адаптируется к специфике академического 

сообщества и цифровой эпохи. Университетская газета или журнал 

сочетают в себе черты официально-делового стиля (при освещении 

приказов, распоряжений, официальных мероприятий) и собственно 

публицистического (в статьях о достижениях, интервью, 

репортажах). Язык таких изданий должен быть одновременно 

корректным с точки зрения литературной нормы и живым, 

интересным для студенческой аудитории. Это требует от авторов и 

редакторов постоянного поиска баланса между официальностью и 

доступностью. 

Социальные сети университета — ВКонтакте, Telegram, Дзен, 

Rutube — представляют собой более динамичную и неформальную 

среду. Язык университетских постов отличается краткостью, 

использованием современных интернет-форматов (хэштеги, эмодзи, 

мемы в умеренных количествах), ориентацией на визуальный 

контент. При этом важно сохранять уважительный тон и 

соответствовать имиджу вуза как серьезного образовательного и 

научного учреждения. Тон коммуникации в социальных сетях может 

варьироваться в зависимости от платформы: Telegram допускает 

более оперативный и лаконичный стиль, ВКонтакте — более 

развернутый и эмоциональный, Дзен — более нарративный и 

аналитический. 

Особое место в языке университетских медиа занимает работа 

с профессиональной терминологией. С одной стороны, необходимо 

доступно объяснять сложные научные понятия для широкой 

аудитории, с другой — нельзя упрощать их до потери смысла. 

Успешные авторы университетских текстов умеют переводить 

научный язык на язык публицистики, сохраняя при этом точность и 

глубину содержания. Это требует не только языкового мастерства, но 

и хорошего понимания предметной области, о которой идет речь. 



Важной особенностью языка университетских медиа является 

его полиадресность. Один и тот же текст может быть прочитан 

студентами первого курса, опытными профессорами, выпускниками 

разных лет, партнерами вуза, абитуриентами и их родителями. Это 

требует от автора умения создавать текст, который будет понятен и 

интересен разным аудиториям, избегая при этом излишней 

упрощенности или, наоборот, избыточной академичности. 

Университетские медиа также активно используют истории успеха, 

нарративные техники, которые делают текст более человечным и 

relatable для молодой аудитории. 

Вывод: Язык университетских СМИ и социальных сетей 

представляет собой уникальный сплав публицистических, 

официально-деловых и разговорных элементов, адаптированный к 

специфике академической среды и цифровой коммуникации. Умение 

балансировать между корректностью и доступностью, 

официальностью и живостью является ключевым навыком для 

авторов университетских текстов. 

 

5. Подготовка публичного выступления (презентация, речь) 

Публичное выступление в университетской среде является 

важнейшей формой академической и профессиональной 

коммуникации, требующей тщательной подготовки и владения 

специфическими навыками. Подготовка выступления начинается с 

анализа коммуникативной ситуации: кто будет аудиторией, какова 

цель выступления (проинформировать, убедить, вдохновить, 

призвать к действию), сколько времени отведено на выступление, 

каковы технические возможности помещения. От ответов на эти 

вопросы зависит выбор содержания, структуры и стиля речи. 

Студенческое выступление на семинаре отличается от доклада на 

международной конференции, а речь ректора на торжественной 

линейке — от презентации научного проекта на грантовом конкурсе. 

Структура публичного выступления традиционно включает три 

части: вступление, основную часть и заключение. Вступление 

должно привлечь внимание аудитории, обозначить тему и 



актуальность выступления, установить контакт со слушателями. 

Эффективными приемами начала могут быть риторический вопрос, 

цитата, яркий факт, личная история или провокационное 

утверждение. Основная часть содержит ключевые тезисы, 

аргументы, примеры и доказательства. Важно, чтобы основная часть 

была логически структурирована: каждый тезис должен быть четко 

сформулирован и подкреплен аргументами. Заключение подводит 

итог, формулирует главный вывод и может содержать призыв к 

действию, эмоциональный финал или возвращение к образу из 

вступления, создавая эффект кольцевой композиции. 

Презентация является визуальным сопровождением 

выступления и должна дополнять, а не дублировать речь. 

Современные требования к академической презентации включают 

минимальное количество текста на слайдах, использование 

качественных изображений, графиков и схем, единое стилевое 

оформление, читабельные шрифты и контрастные цвета. Правило 

«один слайд — одна мысль» помогает аудитории лучше 

воспринимать информацию. Важно также помнить о тайминге: в 

среднем на один слайд приходится одна-две минуты выступления. 

Техническая репетиция перед выступлением позволяет избежать 

проблем с оборудованием и настроить себя на нужный лад. 

Ораторское мастерство включает не только содержание речи, но 

и невербальные компоненты: голос, интонацию, паузы, зрительный 

контакт, жестикуляцию, позу. Голос должен быть достаточно 

громким, чтобы его слышали в зале, но не напряженным. 

Интонационные акценты помогают выделить ключевые мысли. 

Паузы дают аудитории время осмыслить сказанное и усиливают 

эффект важных фраз. Зрительный контакт со слушателями создает 

ощущение диалога и удерживает внимание. Жестикуляция должна 

быть естественной и соответствовать содержанию речи. Важно 

также управлять волнением: глубокое дыхание, позитивная 

визуализация, тщательная подготовка помогают снизить уровень 

стресса. 



Вывод: Подготовка публичного выступления — это 

комплексный процесс, включающий анализ коммуникативной 

ситуации, разработку содержания и структуры речи, создание 

визуального сопровождения и отработку ораторских навыков. 

Умение эффективно выступать публично является одним из 

ключевых компетенций современного исследователя, преподавателя 

и профессионала. 

 

6. Анализ и создание публицистического текста 

Анализ публицистического текста требует комплексного 

подхода, учитывающего как его содержательные, так и языковые 

особенности. На первом этапе анализа определяется 

коммуникативная ситуация: кто автор, какова целевая аудитория, где 

и когда опубликован текст, какова его основная тема и цель. 

Понимание контекста помогает правильно интерпретировать 

содержание и языковые средства. Далее анализируется структура 

текста: как организовано вступление, основная часть и заключение, 

какие композиционные приемы использует автор, как выстраивается 

логика аргументации. 

На лексическом уровне анализируется использование 

оценочной лексики, общественно-политических терминов, 

эмоционально окрашенных слов, тропов и фигур речи. Важно 

определить, какую функцию выполняют эти средства: они 

усиливают воздействие, создают определенный образ, формируют 

отношение к описываемым событиям. На синтаксическом уровне 

оценивается разнообразие конструкций, использование 

риторических вопросов, восклицаний, обращений, парцелляции и 

инверсии. Особое внимание уделяется тому, как автор выстраивает 

диалог с читателем, какие приемы использует для вовлечения его в 

размышление. 

Создание публицистического текста начинается с определения 

цели и целевой аудитории. Автор должен ответить на вопросы: 

какую информацию я хочу донести, какое отношение сформировать, 

к кому я обращаюсь. Далее выбирается жанр, соответствующий цели 



и каналу публикации. Следующий этап — сбор фактического 

материала: интервью, статистика, цитаты, документы. 

Фактологическая основа является обязательным условием 

публицистического текста: в отличие от художественной 

литературы, публицистика опирается на реальные события и 

достоверные данные. 

После сбора материала составляется план текста, определяются 

ключевые тезисы и аргументы. При написании важно соблюдать 

баланс между информированием и воздействием: текст должен быть 

не только содержательным, но и интересным, эмоционально 

вовлекающим. Заголовок и лид играют особую роль: они должны 

привлечь внимание и побудить читателя продолжить чтение. После 

написания текст необходимо отредактировать: проверить факты, 

уточнить формулировки, убрать лишнее, усилить слабые места. 

Редактура также включает проверку языковой корректности, 

стилистической уместности и соответствия требованиям 

конкретного издания или платформы. 

Вывод: Анализ и создание публицистического текста требует 

комплексного подхода, сочетающего понимание коммуникативной 

ситуации, владение языковыми средствами и умение работать с 

фактическим материалом. Навыки публицистического письма 

являются важной частью профессиональной компетенции 

современного исследователя, преподавателя и специалиста в любой 

области. 

 


